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Projektleitfaden Information und Infotainment

Thema:

Einblicke in fremde Welten: Information und Infotainment

Zielgruppe:

(Video/Film/Fernsehen)

9. - 12. Klasse

Zielsetzung: Viele Schiler sehen mit Begeisterung Informations- und Magazin-

sendungen, die ihnen scheinbar Einblicke in fremde Welten ermdogli-
chen. In diesem Workshop sollen sich die Schiler mit den verschie-
denen Sendungen kritisch auseinandersetzen, sich Uber deren Ziel-
setzung bewusst werden und die unterschiedliche inhaltliche und
filmische Machart erkennen. In diesem Zusammenhang sollen die
Schiler auch politisch orientierte Reportagen kennen lernen und de-
ren Machart und Zielsetzung beleuchten. Durch das Erstellen eines
eigenen Beitrags soll den Schiilern deutlich werden, wie ein Thema
unterschiedlich bearbeitet und filmisch umgesetzt werden kann.
Dartber hinaus werden im Rahmen des Workshops Kompetenzen in
den Bereichen Mediennutzung und Mediengestaltung gefordert. Zu-
dem tragt der Workshop dazu bei (im Sinne einer langerfristigen ge-
nerellen Zielsetzung handlungsorientierter Medienpadagogik), sozia-
le, kommunikative und Lernkompetenzen zu fordern.

1. TAG:
- je 6 Unterrichtsstunden -
Inhalte/Fragen Methoden Zeitaufwand
Wer ist wer? Vorstellungsrunde mit der Videokamera: Der 30 min
Medienpadagoge stellt sich und die TLM vor.
AnschlieRend filmen die Teilnehmer ihre eigene
Vorstellung gegenseitig. Das aufgenommene
Material kann auf einem Monitor kurz ausge-
wertet werden.
Im Anschluss kann ein Kennlernspiel gespielt 15 min
werden, um die Namen der Schiler zu festigen.
Welche Medienangebo- | Heldenwascheleine: Aus einer Vielzahl von Bil- | 30 min
te sind fir die Schiler |dern prominenter TV-Figuren und -Personen
wichtig, welche nutzen | werden beliebte und unbeliebte herausgesucht,
sie? Haben sie Medien- |vorgestellt und die Wahl begriindet. Die entste-
helden? Was bedeuten |hende Diskussion hilft, die genannten Fragen
die Helden fir sie? aufzuwerfen und zu beantworten.
Welche Fernseh- und Brainstorming mit Sender-Kartchen: Die Schiler | 30 min
Radiosender gibt es? legen mit Hilfe verschiedener Sender-Kartchen
Worin unterscheiden eine Ubersicht, welche das duale Rundfunksys-
sich o6ffentlich-rechtli- tem widerspiegelt und erhalten am Beispiel der
che und private Sender | TLM einen kurzen Einblick in die Organisation
(auch Programmbe- der Rundfunkaufsicht in Deutschland.
reich)? Wie finanzieren
sie sich?
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Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Was gibt es fir Maga- |Brainstorming Reportage- und Magazinsendun- |30 min
zin- und Reportage- gen: Alle Reportage- und Magazinsendungen,
sendungen? Welche die die Schiler kennen, werden auf grof3en Kar-
Unterschiede gibt es? teikarten gesammelt. Danach wird gemeinsam
Was meint Infotain- Uberlegt, welche Gemeinsamkeiten die Sen-
ment? dungen haben und worin sie sich unterschei-
den. Nach dieser Struktur werden dann die ge-
nannten Sendungen geordnet.
Wie sind Reportage- Analyse von Galileo, Monitor und Explosiv (Ar- |90 min
und Magazinsendungen | beitsblatt): Von den jeweiligen Sendungen
aufgebaut? Welche werden den Schilern markante Ausschnitte
Inhalte haben sie und gezeigt. Die Schiler Uberlegen, worin sich die
wie werden diese fil- Sendungen inhaltlich, strukturell und filmisch
misch umgesetzt? Wel- |unterscheiden. Ebenso erarbeiten die Schiiler,
che Rolle spielt Musik | welche Zielgruppe angesprochen wird und was
und wie werden Film- mit der Sendung erreicht werden soll.
effekte eingesetzt?
Wie bedient man eine Einflihrung in die Video-Aufnahmetechnik: Ge- |15 min
Kamera? Was gibt es meinsam mit den Schiilern wird Uberlegt, aus
zu beachten? welchen Elementen eine Kamera besteht, wie
diese samt Zubehor aufgebaut ist und funktio-
niert. lhr Wissen setzen die Schuler Schritt flr
Schritt an der Kamera um.
Was ist beim Aufneh- Rollenspiel ,,Promi-Interview”: Die Teilnehmer 30 min

men zu beachten? Wie
kann eine Rolle glaub-
haft gespielt werden?

interviewen sich gegenseitig. Dabei konnen sie
die Rolle einer prominente Person oder einer
Medienfigur annehmen. Die Schiiler erproben
die Interviewflihrung, z. B. Fragestellungen,
Auftreten gegenliber dem Interviewpartner oder
kritisches Nachfragen. Maoglich ist auch, das
Rollenspiel in ein Quiz umzuwandeln, indem der
Name der prominenten Person bzw. der Medi-
enfigur geheimgehalten wird und die Klasse die
dargestellte Person durch gezielte Fragen erra-
ten soll. Das Material kann dabei aufgenommen
und nach dem Anhdren kurz ausgewertet wer-
den.

Hausaufgabe: Die Schiiler sollen liberlegen, welche Themen sie interessieren und wie
sie ihre Sendung gestalten méchten.
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2. TAG:
Inhalte/Fragen Methoden Zeitaufwand
Auflockerungsphase Telefonspiel: Die Schiiler sollen verbale Aus- 30 min
drucksformen und verschiedene Fragestellun-
gen kennenlernen und erproben. Dies wird auf-
gezeichnet und ausgewertet.
Welche Darstellungs- Journalisten-Quiz: Die Schiler sollen sich mit 30 min
formen fir einen Bei- den Grundlagen des Journalismus beschaftigen
trag gibt es (Interview, |und dazu ein Arbeitsblatt ausfillen.
Bericht, Reportage,
Umfrage, Mix aus ver-
schiedenen Bestandtei-
len)? Welche Fragefor-
men gibt es? Worin
unterscheiden sich In-
terview und Umfrage?
Was ist ein Bericht?
Wie kénnen Bilder un- | Vertonung von Texten: Die Schdler sollen fir 60 min
terschiedlich kommen- | verschiedene Bilder einen Bericht formulieren.
tiert werden? Ent- Dazu kénnen Pressefotos aus Zeitschriften ge-
spricht die erzielte Wir- |nutzt werden. Die Bilder werden von den Schii-
kung der beabsichtigten | lern auf verschiedene Weise, einmal positiv,
Wirkung? einmal negativ und einmal rein sachlich, mit
einem Kommentartext versehen. Im Anschluss
werden die Texte prasentiert und auf ihre Wir-
kung hin untersucht. Dabei soll deutlich wer-
den, wie unterschiedlich Bilder gedeutet wer-
den kénnen.
Welche Themen inte- Ideenfindung zum Thema: Die Schiler dulRern 30 min
ressieren die Schiler? ihre Themenwinsche fir die Beitrage. Diese
Wie soll die Sendung werden auf der Tafel festgehalten. Je nach
am Ende aussehen? KlassengrofRRe sollen sich die Schiiler auf ein
oder zwei Themen einigen, welche dann jeweils
von zwei Gruppen bearbeitet werden kénnen.
Welche Zielgruppe soll | Sendekonzept und Recherche: Die Schiiler er- |60 min

mit der Sendung er-
reicht werden? Was
soll der Beitrag aussa-
gen? Wie soll er aufge-
baut sein? Welche fil-
mischen Effekte kén-
nen mit welcher Wir-
kung verwendet wer-
den? Spielt Musik eine
Rolle im Beitrag? Wel-
che Informationen be-
notigen die Schiler?
Welche Quellen kénnen
sie dazu nutzen?

stellen ein Sendekonzept. Sie sollen sich dar-
Uber Gedanken machen, aus welcher Perspek-
tive sie das Thema darstellen, welche Zielgrup-
pe sie erreichen mdéchten und mit welcher In-
tention sie den Beitrag erstellen. Dabei ist es
wichtig, dass die Gruppen autark voneinander
arbeiten, um so unterschiedliche Beitrage zu
garantieren. Dabei kénnen sich die Gruppen
wiederum in verschiedenen Arbeitsgruppen
aufteilen. Gemeinsam Uberlegen die Schdler,
woher sie Informationen bekommen und wel-
che Quellen sie daflir benutzen missen. Im
Anschluss recherchieren sie ihr Thema aus
mdglichst unterschiedlichen Quellen (Internet,
Bibliothek, Expertenbefragung) und tauschen
sich Uber die Ergebnisse aus.
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Inhalte/Fragen Methoden Zeitaufwand
Worauf muss beim Fil- |Film ,Bildsprache im Videofilm“: Die Teilneh- 30 min
men geachtet werden? |mer sollen verschiedene mediale und klinstle-
Welche Gestaltungs- risch-asthetische Gestaltungsmittel kennen ler-
maoglichkeiten gibt es? |nen. Dazu gehoren beispielsweise Einstellungs-
Welche Wirkung kén- grélBen, Kamerabewegungen, Perspektiven,
nen diese erzielen und |Einsatz von Licht, Gerduschen, Musik oder
wie mussen sie dafir auch Schnittformen. Dieses neue Wissen soll
eingesetzt werden? praktisch an der Kamera erprobt werden.
Wie sieht der Produkti- | Wandzeitung mit Produktionsablauf: Auf einer |30 min

onsablauf in den kom-
menden Tagen aus?
Was muss von der
Themenfindung bis hin
zum fertigen Beitrag
realisiert werden?

Wandzeitung wird der Produktionsablauf fest-
gehalten. Der Plan dient zur Orientierung fir die
kommenden Tage.

3. TAG:

Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Wie verandern sich Geriichtekiiche: Einige Schiler verlassen den 15 min
Informationen durch Raum. Im Raum wird dem ersten Schiiler eine
ihre Weitergabe? Kann |Nachricht vorgelesen. Der Zweite kommt da-
so etwas in unserer nach herein und lasst sich die Nachricht vom
Medienlandschaft ge- Ersten erzdhlen. Dann wird die dritte Person
schehen? hereingebeten usw. Zum Schluss wird die Aus-
sage des letzten Schiilers mit dem Originaltext
verglichen.
Wie wird ein Beitrag Gestaltung eines Beitrags — Dreharbeiten und 225 min

gestaltet? Wie kann in
das Thema eingeflhrt
werden? Was ist bei
einem Interview zu be-
achten? Wie werden
Interviews, Umfragen,
etc. tatsachlich durch-
gefihrt? Wie wird ein
Moderationstext ge-
schrieben? Welche Bil-
der sind fir einen Be-
richt wichtig? Wie soll-
te der Off-Text formu-
liert werden? Was soll
mit dem Bericht ausge-
sagt werden? Wie
funktioniert der
Schnitt? Wozu werden
Zwischenschnitte bend-
tigt? Welche Musik
passt zur Sendung?

parallel dazu Postproduktion — Schnitt: Die
Schuler setzen ihre Sendung filmisch um. Sie
beginnen die Dreharbeiten in den verschiedenen
Rollen. Bei den Aufnahmen beziehen sie ihr
Wissen Uber Gestaltungsmittel und ihre Wir-
kungen mit ein. Es arbeiten mehrere Gruppen
unter medienpadagogischer Anleitung parallel.
Das beinhaltet nicht nur das Einsprechen der
Moderation, die Vorbereitung und Durchfiih-
rung von Interviews und Umfragen oder die
Erstellung von Beitragen, sondern auch den
Schnitt. Dabei schneidet jede Gruppe ihr auf-
genommenes Material selbst. Erst am Ende
setzt ein Ubergeordnetes Schnittteam die Ein-
zelbeitrage zusammen, schneidet letzte Feinhei-
ten oder unterlegt Abschnitte und Pausen mit
Musik.




Projektleitfaden Information und Infotainment

—
[[LEe
Thisringer

Landesmedienanstalt

Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Was konnte heute rea-
lisiert werden? Wie soll
der nachste Tag orga-
nisiert werden?

Reflexionsrunde und Ausblick: Die Schiiler fas-
sen zusammen, was bereits realisiert werden
konnte und wie der kommende Tag organisiert
werden soll.

30 min

4. TAG:

Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Wie wird die Sendung
technisch und gestalte-
risch umgesetzt? Wo-
rauf muss beim
Schneiden eines Inter-
views geachtet wer-
den? Wie wird das Ma-
terial in die richtige
Form und Reihenfolge
gebracht? Was ist bei
einem Bericht wichtig?
Welche Bedeutung ha-
ben Texte, Musik und
Gerausche? Wie wirken
sie?

Fertigstellen der Produktion (restliche Aufnah-
mearbeiten) und Postproduktion (Schnitt): Die
Schiiler nehmen die restlichen Beitrage auf. Die
Aufnahmen werden gesichtet, Kommentare
geschrieben und Musik ausgewahlt. Nach einer
EinfGihrung ins Schnittprogramm schneiden und
kombinieren die Schiiler das Rohmaterial, so
dass eine fertige Sendung entsteht. Sie sollen
sich am Schnitt abwechseln, so dass mehreren
Schilern die Maéglichkeit zum Schneiden gege-
ben werden kann.

Parallel zum Schnitt: In Gruppenarbeit kann die
Musikauswahl getroffen, ein Abspann, ein Trai-
ler oder ein Artikel fir die Schilerzeitung er-
stellt werden.

180 min

Was beinhaltet ein Trai-
ler? Wie kann in weni-
gen Sekunden das Inte-
resse an einer Sendung
geweckt werden?

Parallel zum Schnitt: Die Schiiler gestalten ei-
nen kurzen aber aussagekraftigen Trailer.

Welche Musik passt zur
Sendung? Was muss
bei der Auswahl beach-
tet werden?

Parallel zum Schnitt: Die Schuler suchen zur
Sendung passende Musik aus. Dabei geht es
nicht um persoénliche Vorlieben, sondern um
Inhalt und Aussage der Sendung.

Was beinhaltet ein Ab-
spann? Welche Mog-
lichkeiten existieren vor
Ort?

Parallel zum Schnitt: Die Schiiler erstellen im
Gegensatz zu groflRen Filmproduktionen einen
Abspann, der nicht nur die Namen der Beteilig-
ten erfasst, sondern die Personen auch zeigt.

Welche Moglichkeiten
gibt es, die Sendung zu
prasentieren?

Parallel zum Schnitt: Die restlichen Schduler er-
stellen selbstandig verschiedene Prasentati-
onsmittel, wie eine Wandzeitung (Fotos der
Dokugruppe) oder einen Artikel flr die Schiler-
zeitung.
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Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Besitzt die Sendung Prasentation und Auswertung: Die Schiler 60 min
eher Info- oder Unter- schauen sich die Sendung an, stellen die pro-
haltungscharakter? Wie |duzierten Materialien vor und diskutieren und

sind die Themen darge- |reflektieren den Produktionsprozess. Es soll

stellt worden? Welche |herausgearbeitet werden, was die Schiler Gber

Wirkung wurde hervor- | Magazinsendungen und TV-Infotainment ge-

gerufen? Ist das Ziel im |lernt haben.

Konzept erreicht wor-

den?

Wie viel Arbeit und Zeit | Ampelkartchen: Anhand von Ampelkartchen 30 min

stecken in einem Pro-
duktionsprozess? Was
ist in der Woche (nicht)
gut gelaufen?

schreiben die Schiiler auf, was ihnen gut (griin)
und nicht (rot) gefallen hat. AuRerdem kénnen
sie Winsche, Anregungen oder Ideen (gelb)
festhalten.
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Arbeitsblatt — Analyse von Reportage- und Magazinsendungen

Galileo (Pro7)

Monitor (ARD)

Explosiv (RTL)

Welche Themen
werden in der Sen-
dung bearbeitet?
Welche Schwer-
punkte werden ge-
setzt?

Ist Meinungsvielfalt
vorhanden?

Wie ist die Sendung
inhaltlich aufgebaut?
Welche Bestandteile
kommen vor (Trailer,
Moderation, Umfra-
gen, Interviews,
Talkrunde, Berichte,
Werbung)?

Welche Rolle spielt
Musik? Wie wird
diese eingesetzt?
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Welche Zielgruppe
wird mit der Sen-
dung angesprochen?
Woran ist das er-
kennbar (z. B. einfa-
che Wortwahl oder
Fachausdriicke)?

Wird der Zuschauer
ernstgenommen?
Wodurch aul3ert sich
das?

Welches Ziel verfol-
gen die Macher der
Sendung?

Gefallt dir die Sen-
dung?
Warum (nicht)?




